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Pfiffiges Standortmarketing

Die Vorziige des
Heimatortes be-
wusst machen —
dieses Ziel ver-
folgt man in Nab-
burg mit einer un-
konventionellen
Imagekampagne.

Von Hubertus Stumpf

Nabburg. Mit einer ungewdhn-
lichen Marketingaktion riickt
das Netzwerk Nabburg derzeit
die Vorziige der mittelalterli-
chen Stadt in den Fokus. Der Zu-
sammenschluss der Nabburger
Gewerbetreibenden mdchte mit
dieser Imagekampagne vor al-
lem den Einheimischen be-
wusst machen, mit welchen
Stirken das mittelalterliche
Stadtchen ganz grofl punkten
kann.

Bereits im Juli 2018 startete das
Netzwerk Nabburg mit der Ver-
wirklichung seiner pfiffigen
Idee: eine Serie von originellen
Bildern mit Nabburger Person-
lichkeiten und Ansichten, die
auf sechs grofen Plakatwinden
im Stadtgebiet, auf Plakaten
und Postkarten sowie im Inter-
net veroffentlicht werden.

Dabei stehen im monatlichen
Wechsel die Schwerpunktthe-
men Handwerk, Kulturangebot,
Schulen, Gastronomie, Einzel-
handel, medizinische Versor-
gung, Verkehrsanbindung, Jobs
vor Ort, Freizeitangebot und
Vereinsleben im Mittelpunkt.
Auf all diesen Feldern verfiigt
Nabburg iiber Vorziige, die nach
Ansicht der Netzwerker einmal
deutlich nach auflen kommuni-
ziert werden missen, weil sie

Elisabeth Troidl zeigt das aktuelle Bild der Nabburger Imagekampagne; im Fenster hinter ihr die Motive

der vergangenen Monate.

bisweilen zu wenig im &ffentli-
chen Bewusstsein présent sind.
Nach Abschluss der Aktion im
Juli soll ein Kalender gedruckt
werden, der die Themen und
Motive noch einmal zusammen-
fasst.

Die professionell gestalteten Fo-
tos zeigen Nabburger Biirger, die
in Anlehnung an weltbekannte
Motive in Form eines sogenann-
ten ,Jlebenden Bildes* auftreten.
Es sind beispielsweise Szenen
aus Filmklassikern, beriihmten
Gemélden oder von Plattenco-
vern, die sich allesamt durch ho-
hen Wiedererkennungswert
auszeichnen. Im Internet gibt es
zu jedem Bild Erlduterungen.

Das Konzept zu dieser unkon-
ventionellen Form von Eigen-
werbung entstand bei einem
professionellen Marketing-Coa-
ching. Die Teilnahme an diesem

Kurs im Wert von 15000 Euro
hatten die Nabburger Netzwer-
ker mit Einreichung ihrer Ideen
zur Stadtentwicklung bei einem
Wettbewerb der Miinchner
Giinther-Rid-Stiftung zur Forde-
rung des bayerischen Einzelhan-
dels gewonnen. Ortliche Unter-
nehmen steuerten 6000 Euro fiir
die Umsetzung der Imagekam-
pagne bei, und auch die Stadt
Nabburg investiert insgesamt
18 000 Euro in die Aktion.

Ein Dreivierteljahr nach Beginn
der Aktion zieht Elisabeth Tro-
idl, Zweite Vorsitzende des Netz-
werks Nabburg und Projektlei-
terin der Kampagne, eine positi-
ve Zwischenbilanz: ,Mit zuneh-
mendem Verlaufstellen wir fest,
wie die Nabburger immer neu-
gieriger auf den néchsten Bei-
trag und das nédchste Bild wer-
den. Es wird iiber das Thema ge-
redet, und die Leute lernen da-
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bei auch Dinge iiber die eigene
Stadt, die sie bisher noch nicht
wussten®, so Troidl. Wer weil}
zum Beispiel schon, dass von
den 2945 sozialversicherungs-
pflichtigen Jobs in der Stadt
rund 2600 von Nabburgern be-
setzt sind, und das bei einer Ein-
wohnerzahl von rund 6100?

Nicht weniger als 170 Nab-
burgerinnen und Nabburger aus
den unterschiedlichsten Berei-
chen agierten bei den teilweise
umfangreichen Arbeiten zur Er-
stellung der Fotos als ,,Models*.
LWir wollten die Leute ganz be-
wusst mit einbinden, damit wir
die Nabburger dazu bringen, die
Idee eines Stadtmarketings mit-
zutragen und Gemeinschaftsge-
fihl zu entwickeln®, so Troidl.

“ Mehr Infos zur Nabburger
Imagekampagne auf www. nab-
burg-unsere-stadt.de



