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Wer dieser Tage durch Nabburg streift, stof3t auf riesige PIakatwande. von denen Audrey Hepburn in der

60 Geschifte — 135.000 Stunden im Jahr fiir. Sie getffnet,

R

Rolle der HoIIy Golightly in ,.Fruhstuck bei Tlffany“

« T y L -

den Betrachter anzuldcheln scheint. In Wirklichkeit sind aber sechs tduschend ahnlich gestylte Nabburger Geschéftsfrauen abgebildet. Das Thema: ,Wiin-
sche werden wahr*, ist Teil einer bemerkenswerten Imagekampagne des Netzwerks Nabburg und der Stadt Nabburg. Das Original hdangt heute iibrigens im

»Moma*“, dem Museum of Modern Art in New York.

FOTO: THADER

Nabburg macht bella figura

STADTMARKETING Die
Imagekampagne des
Netzwerks, die berithm-
te Bilder nachstellt, ist
pfiffig gemacht. Vieles
geschah ehrenamtlich.

DIE IMAGEKAMPAGNE

WIr machen das.

Vor iB Peanc e

VON ROLAND THADER

Handwerk: Das Netzwerk Nabburg
ermittelte bei seiner Recherche, dass
es in Nabburg 60 Handwerksbetriebe
gibt. Sie trafen sich zum Foto-Shoo-
ting bei Marmor Berger. Pate fiur das
Foto stand das bertihmte Bild ,,Lunch

NABBURG. Gewaltige Plakatwande
kiinden derzeit an markanten Orten in
Nabburg davon, dass es schon ziemlich
stark weihnachtet. So steht eine Pla-
katwand mitten auf der Brandlwiese
an der Perschener Strafie, eine andere

unterhalb des Kindergartens an der ELBPR SRR
viel befahrenen Regensburger Strafle.
Mit ,Wiinsche werden wahr” sind sie Mahizeit.

betitelt. Und den Betrachter lichelt ei-
ne Holly Golightly an, wie sie Cineas-
ten aus dem Filmklassiker ,Friihstiick
bei Tiffany“ kennen. Im Film stellte
diese damals Audrey Hepburn da.

Heute handelt es ich um sechs ver-
schiedene Motive mit Nabburger Ge-
schiftsfrauen und das Bild ist Teil einer
wirklich auflergewohnlichen Image-
kampagne des Netzwerks Nabburg
und der Stadt. Was steckt dahinter?
Das erlduterten die Hauptinitiatorin-
nen der Kampagne, die Innenarchitek-
tin Elisabeth Troidl und die Nabburger
Buchhindlerin Gisela Westiner, der
Mittelbayerischen.

Mahilzeit: ,,Das Abendmahl* von Leo-
nardo da Vinci wurde in der Marien-
kirche in Nabburg ftir den Kampag-
nenteil Uber die Gastronomie detail-
genau nachgestellt. Sowohl Korper-
haltung als auch der Hintergrund mit
den drei Kirchenfenstern entspre-
chen dem Original. Fotos: Klaus Kurz

Einzigartigkeit hervorheben

Die Gewerbetreibenden wollten
etwas fiir die Starkung des ge-
samten Standorts der Stadt
Nabburg tun. Beim Brainstor-
ming filterten sie die Stdrken

der  6000-Seelengemeinde 4
heraus. Es ist ein bedeuten-
der Schulstandort mit
3000 Schiilern. Die Stadt
zahlt 60 Einzelhdndler,
jeweils 30 Handwerks-
und Gastronomiebetrie-
be, ergaben die Recher-
chen des Netzwerks —
wer hitte das gedacht?
Initialziindung fir die

Kampagne war ein Preis, den das
A Netzwerk fiir sein ehrenamtliches
G Engagement unter 25 Bewerbern
= %: um das Stadtmarketing im Jahr
2015 von der Rid-Stftung (Betten
Rid) erhielt. Der Wert des Coa-
‘ ching-Seminars betrug im-
merhin 15000 Euro. Ein
Jahr lang wurde das
Netzwerk-Team  von
Achim Gebhardt von
der CIMA begleitet, ei-
ne stadtebauliche Be-
ratungsagentur, be-
kannt fir ihre In-
nenstadt-Entwi-
cklungskonzepte
(ISEK). Schlieflich be-
gann man im Juli die-
ses Jahres mit der

Elisabeth Troidl hat die
Kampagne

mitinitiiert. FOTO: RO
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Kultur: In Zeiten des Effizienzden-
kens ist es wichtig, auch einmal die
sogenannten ,weichen Standortfak-
toren” in den Blick zu nehmen. Nab-
burg verfigt Gber sechs Theatergrup-
pen, funf Museen und tber 350 aktive
Musiker.

MakingOf: Der Fotograf Klaus Kurz,
der aus Trisching stammt, inszenierte
die Bilder fur die Imagekampagne.
Dabei kam es auf viele Details an. Fur
das Nachstellen des Fotos aus dem
Film ,Frohstuck bei Tiffany" wurden
sechs Nabburger Geschéftsfrauen
gestylt.

Plakataktion. Mit dem Fiinften von elf
Motiven ist inzwischen eine Art Zwi-
schenbilanz méglich.

»Wir wollen Nabburg als lebenswer-
te Stadt auch fiir kommende Generati-
onen erhalten®, so Elisabeth Troidl. Die
Kampagne sollte ein Alleinstellungs-
merkmal bekommen. Aktionen, wie
sIch liebe .., weil“, gebe es zuhauf. Da
ware die Gefahr zu grof} gewesen, dass
der Effekt verpufft. Zwar sei der Erfolg
in Zahlen schwer zu messen, das Feed-
back bestitige sie aber darin, den rich-
tigen Weg beschritten zu haben, zei-
gen sich Troidl und Westiner iiber-
zeugt. Darin bestdrkt sie auch der Nab-
burger Biirgermeister Armin Schartl.
,Die Plakate wecken Neugierde darauf,
was als Nachstes kommt®, sagt er. Dies
wisse er aus vielen Gesprachen. Bis-

lang gebe es, abgesehen von einigen
Kritikern, nur positive Riickmeldun-
gen. Die Stadt unterstiitzt die Kampag-
ne mit 18 ooo Euro. 6000 Euro seien aus
den Reihen der Geschiftsleute als
Spenden geflossen. Der Rest sei ehren-
amtlich erbracht worden. So wurde der
Fotograf Klaus Kurz fiir die Aktion ge-
wonnen. Hubertus Stumpf ibernahm
die Redaktion der Texte. ,Hitten wir
dafiir eine Werbeagentur engagiert,
hitte das 100 ooo Euro gekostet®, wis
sen Troidl und Westiner.

Start mit einem Stahltrager

Gestartet wurde die Aktion mit Hand-
werkern, die das berithmte Foto ,Mit-
tagessen auf einem Wolkenkratzer®
nachstellten. Es ist eines von elf Testi-
monials, die ausgewdhlt wurden. Doch
wo bekommt man einen Stahltriger
her, der auch noch in der Luft hangt?
Auf dem Geldnde der Firma Marmor
Berger wurden die Akteure fiindig und
die Handwerker wurden originalge-
treu kostiimiert und von einer Visagis-
tin geschminkt. Insgesamt engagieren
sich rund 160 Nabburger fiir die Akti-
on.

Als Sinnbild fiir das kulturelle En-
gagement stand das Beatles-Plattenco-
ver von ,Sgt. Pepper’s Lonely Hearts
Club Band“ Pate, unterstiitzt von der
Girtnerei Ritschel. Die Gastronomen
coverten Leonardo da Vincis ,,Abend-
mahl“ in der Marienkirche. ,Es war
unheimlich schwierig, es so zu gestal-
ten, dass es nicht als Persiflage riiber
kommt, sondern der nétige Ernst ge-
wahrt wird“, erinnert sich Troidl. Eine
Anekdote am Rande: Dieses Motiv ha-
ben die Gemeindeoberhdupter bereits
beim Biirgermeisterausflug in Prag
nachgestellt, weif3 Schartl.

Stellvertretend fiir Schulen und
Kindergdrten posierte Laiendarstelle-
rin Anna Lohmann als ,Pippi Lang-
strumpf*“. Und was kommt als Nachs-
tes? Das Motiv bleibt ein Geheimnis.
Aber sind es vor Weihnachten die
Winsche, die wahr werden, so steht
nach dem Verdauen der Gans natiir-
lich die Gesundheit ganz oben an. An
Heilig Abend wird das ndchste Plakat
enthiillt. Wir sind gespannt.
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